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Embedded finance : une 
opportunité d’écosystème

19 Mai 2022
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À l’ordre du jour

01. Pourquoi la finance intégrée est-elle si en vogue en 

ce moment? Tendances clés, défis et la façon dont les banques 

peuvent être impactées positivement.

Belen Pañeda – Account Executive, FintechOS

02. Succès de la finance embarquée : pourquoi 

l’écosystème fintech est important

Oumaima Tajani - IT Business Analyst, Tesselate

03. Panel : Réussir dans la finance embarquée

Comment les leçons apprises peuvent aider les banques à 

explorer activement d’autres sources de revenus et de 

croissance des produits .

Alexandre Arnoux – Managing Director, Tesselate

Belen Pañeda – Account Executive, FintechOS

Oumaima Tajani - IT Business Analyst, Tesselate

04. Q&R et clôture

https://www.linkedin.com/in/belenpaneda/
https://www.linkedin.com/in/oumaima-tajani-22521515a/
https://www.linkedin.com/in/t-cadin-sales-partnerships/
https://www.linkedin.com/in/alexandre-arnoux-a6918b4/
https://www.linkedin.com/in/belenpaneda/
https://www.linkedin.com/in/oumaima-tajani-22521515a/
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Embedded Finance : US$7.2T pour 2030

Embedded finance, a multi-trillion dollar opportunity, Source: The rise of embedded finance, 
Dealroom and ABN AMRO Ventures, 2022 – via Fintechnews Switzerland

Croissance du financement de capital-risque – finance intégrée 2021 vs 

2020

Valeur du marché
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Paiments
Integrés

• 31,2 millions de personnes utilisent 

l’application de paiement mobile 

Starbucks pour acheter leur café

• Avec cette base d’utilisateurs, l’application 

Starbucks représente plus de paiements 

que Google Pay ou Samsung Pay!

• Plus de 1,2 milliard de dollars de dépôts 

chargés sur les cartes Starbucks 

GAGNEZ DES 
ÉTOILES, 

OBTENEZ DES 
RÉCOMPENSES

PAYER EN 
MAGASIN

COLLECTEZ LES 
ÉTOILES CONUS
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dBNPL : pas un emprunt, pas un paiement, 
quelque chose de plus

Découverte, 
enseignement

Comparaison
des 

fournisseurs

Critères de 
produit, flux 
d'application

Choix, 
calculatrice, 
accessibilité

Identification
Aprobation

soutien
Paiment

Identification

Des offres
plus 

intelligentes

"rapidité, commodité, 
facilité d'utilisation".

Le prêt personnel traditionnel

BNPL:

Délai
d'encaissement

Achat

Documents

Gestion 
achats

Gestion 
prêts

(c’est fait)
21 3

Un profil de 
crédit plus 
intelligent

Une gestion 
plus 

intelligente
de la 

trésorerie

Responsa-
bilisation des

acheteurs
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dPaiements intégrés dans les avantages 
sociaux des employés
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La paie intégrée au bien-être financier
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Comptes courants intégrés
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L’assurance Tesla est actuellement disponible dans 5 États

américains, visant à être « dans la plupart des États » d’ici la

fin de 2022.

Selon Tesla, « ceux qui sont considérés comme des

conducteurs « moyens » en fonction de leur score de sécurité

devraient économiser de 20% à 40% sur leur prime par

rapport à leurs concurrents, et ceux qui ont les scores les

plus sûrs pourraient économiser entre 30% et 60% »

Lors d’une conférence téléphonique sur les résultats

d’octobre 2020, Musk a suggéré que les activités d’assurance

de la société « pourraient représenter entre 30% et 40% de la

valeur future globale de son activité automobile ».

Sur la base des évaluations actuelles de Tesla, cela signifie

que le secteur de l’assurance à lui seul pourrait valoir jusqu’à

300 à 400 milliards de dollars – la limite supérieure de cette

estimation équivaut à doubler les valorisations combinées

des rivaux de Tesla, Ford et General Motors.

Assurance 
intégrée



10

F
in

te
ch

O
S

 2
0

2
2

|
 A

ll
 r

ig
h

ts
 r

e
se

rv
e

d

Prêts intégrés dans la rampe de lancement 
des PME



11

F
in

te
ch

O
S

 2
0

2
2

|
 A

ll
 r

ig
h

ts
 r

e
se

rv
e

d

Méfiez-vous de mettre « en attente » 
l'innovation

Redpoint, Embedded Fintech: Which financial services should be embedded?  – November 2021 Rise of Big Tech Fintech Embedded Finance Super Apps – Timo Dreger – January 2022
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Nouveaux canaux: amplificateurs de 
croissance

Produit Prêt
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Prêts intégrés

Prêt

Logement et 
propriété

Mobilité et 
voyages

Médias et 
divertissement

Énergie et 
services 
publics

Santé et 
pharmacie

Éducation et 
formation

Télécommunic
ations et 

électronique

(Pile de 
services 

directe ou FS)
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Innovation en matière de prêts intégrables

(produit de 
base)

Logement et 
propriété

Mobilité et 
voyages

Médias et 
divertissement

Énergie et 
services 
publics

Santé et 
pharmacie

Santé et 
pharmacie

Télécommunic
ations et 

électronique

Produit de prêt 
spécialisé Produit de prêt 

spécialisé

Produit de prêt 
spécialisé

(Pile de 
services 

directe ou FS)
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Embeddable 
banking

Inclus... tous les services financiers

Logement et 
propriété

Mobilité et 
voyages

Médias et 
divertissement

Énergie et 
services 
publics

Santé et 
pharmacie

Santé et 
pharmacie

Télécommunic
ations et 

électronique

Embeddable 
asset 

ownership

Embeddable 
insurance
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« Les gens ne veulent pas faire de 
paiements. 

Ils veulent faire ce qu’un paiement 
facilite. »

Diana Layfield
- VP Product Management at Google
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dAccélération de l'innovation dans le domaine
de l'embedded finance

M

S

Produits financiers 
intégrables

Expérience numérique 
omnicanal

• Fonctionnalités et expérience produit
cohérentes sur tous les canaux

• Expérience client pratique et personnalisée

• Utilisation intelligente des données et
intégration de services tiers.

• Créer des produits spécialisés pour les
canaux UX tiers et les secteurs verticaux
ciblés.

• Établir des partenariats stratégiques avec
des acteurs non-financiers.

• FS sous licence pour les innovateurs en
matière de produits.

L
Moteur de produit BaaS

• Standardiser les services 
basés sur des API 
standardisés en 
devenant plus agnostique 
aux cas d’utilisation des 
innovateurs numériques

D
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Oumaima Tajani,

pourquoi l’écosystème fintech est 
important ...



Pourquoi l’écosystème Banques – fintechs ?

Construire un 

Paradigme 

Financier Fort 



.

.

.

.

.

Le client d'une banque 

et/ou d'une fintech 

reste le point central 

des réflexions dans la 

construction des 

stratégies mais se 

retrouve également au 

cour d'un nouvel 

écosystème dont il est 

le point focal.

Sécurité

Multiplicité 

des offres

Parcours sans ruptures

Offres 

personnalisées

Confiance

Transparence

L’écosystème Banques – Fintechs au service du 
client
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Merci!

Belén A. Pañeda
Account Executive

FintechOS


